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如今，人们身处一个丰富多彩的世界中，环顾四周，可以

发现各式各样的形状，这些形状都可以抽象为图形。从古至今，

有许多大师将自己的奇思妙想灌注于图形创意之中，从而创造

出了许多著名的作品。图形创意在整个艺术设计中是一个基础

环节，通过学习图形创意，人们可以更好地发散思维，进行艺

术创作。

“图形创意”是职业教育艺术设计类专业教学中的一门基

础课程，对于后续课程的学习起着十分重要的奠定基础的作用。

为了更好地适应现在教学发展的需要，满足教师的需求，编者

根据多年的艺术设计教学实践，并结合各院校艺术设计教学的

现状与学生的艺术素质等多方面的调研结果，特组织一线教师

编写了本书。

作为视觉传达设计中一个重要的设计类别，“图形创意”课

程的开设不仅能拓宽学生的设计思路，实现思维转化，培养创

新思维，更能在这一观念的引导下探讨设计的多元化与多样性，

并且在深层次上强化专业素质的培养，从而更加科学、合理地

确定专业培养的目标和规格要求，这是对原有专业的知识结构

的适当充实和更新。

本书在编写过程中主要围绕图形创意概述、图形创意所要

具备的能力素质、图形创意的思维方式、图形创意的特点要求

及表现方法、图形创意的绘画表现技法、课题研究与练习六个

方面展开，从理论的高度系统地论述了图形创意的相关知识，

同时结合大量广为人知的图形范例讲解了从创意思维的引导训

练到图形表达的方式与方法，并配备有针对性的强化课堂实训，
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言
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以期在教学实践中取得成效。

本书由李志强任主编，由时光丽、王旭、李晋任副主编，

贾静、吕霞、张波、王娜、卢瑞进参与了编写工作。

由于编者水平有限，书中难免存在不足之处，恳请广大读

者批评与指正，以便我们不断完善和提高。

本书中引用的作品不代表同济大学出版社的立场，仅用

作说明讲解。本书在编写过程中引用了部分资料，请相关权利

人与我们联系，以商谈授权事宜，联系方式：huatengedu@

huatengedu.com。

编　者　

2021 年 9 月

声  明

本书中所引用的图片大都来源于网络媒体，在此仅供作品介

绍、点评及研究学习之用。由于网络资源数量庞大，我们在引用

过程中未能一一与所有作品的原创作者取得联系，获得授权。在

此深表歉意并郑重声明 ：如本书中所使用图片的原创作者发现我

们有侵权行为，请尽快与我们联系，万分感谢。
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图形是伴随着人类产生而产生的，起源于人类认识世界和传递

信息的需要。从人类在劳动生活中使用符号记事开始，从人类在他

们居住的洞穴岩壁上作画开始，图形就成为联络、沟通、表达情感

和意识的有效媒介。这一点贯穿于图形从出现到今天的每一个时期

和阶段，也在美术发展历史、人类文化发展历史、人文地理历史及

各种学科历史中被屡次考究证实。

综上，图形的历史进程大致可以分为三个阶段：

（1）远古时期的人类绘制记事性图画，为第一阶段。东西方远

古文化均有呈现原始人的记事性图画，这是图形的原始形式，也是

文字的雏形。

（2）一部分记事性图画演变成图画式符号，进而成为象形文字，

为第二阶段。记事性图画在绘制初期由于接近真实而耗时耗工，而

图画式符号的优点在于其形象更为简化，抓住事物的主要特征，并

且进行夸张和强调，更方便快捷，抽象性更强，标识性非但没有

减弱甚至还有所增强。记事性图画在实用中不断被简化后，就形成

了图画式符号。这点在汉字中体现得最多，中国的文字最早被发现

于安阳殷墟的甲骨上，其像极了各种图画图形，进而发展演变出篆

字，它们多是各种简化以后的图形符号，称为象形文字。其依然可

以作为图形使用。

（3）一些文字因为与图形的共通性而取代图形，为第三阶段。

文字这一视觉传达形式使人类的沟通与交往更加快捷和密切，这中
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间通过象形、会意、转注、假借、指事、形声等发展演化，形成大

量能综合复杂信息内容且又极易被领会的文字符号，为人类所重视

和利用，并形成共识，达到传递文化信息和生活信息的目的，从而

被普及学习和应用至今。

同时，文字的大量产生及简化发展演变以后，很多图形文字逐

渐退出文化历史舞台，被遗忘或者忽视，成为人类社会发展中的集

体潜意识，被深深地掩盖和压抑。

一些有限的图形以图腾的形式在少数不发达地区、少数民族地

区、封闭地区有幸被保留到今天，使得集体潜意识意识化，得以世

代流传，使得人们有幸还能窥一斑而知全豹。但是，在信息科技发

达地区，其却很少见，成为发达地区人们的盲区。

进入 21 世纪这一信息发达的时代，在快速的信息传播和接收

的过程中，图形扮演起越来越重要的角色，大量充斥于人们生活中

的各个方面。而现代广告设计、视觉传媒行业更需要立足于图形。

广义上的图形是采用绘、写、刻、印等手段产生的图画记号，泛

指一切造型形象，与传统意义上的美术作品相联系，是有别于词语、

语言、文字、动作的一种无声交流形式。人们对其不刻意地大量复制。

狭义上的图形是现代图形，是指具有广告性质和宣传性质的图画

作品，一般具有主观设计性，是刻意、有针对性地说明某种概念和行

为的视觉形象符号，分为标识图形和广告图形。图 1-1—图 1-3 所示

为标识图形，图 1-4—图 1-7 所示为广告图形。现代图形可以通过各

第一节　图形的概念1
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种手段大量复制，是传播信息的重要视觉形式。

广义上的图形与狭义上的图形同出而异名，都需要观察、发现和

呈现，从而提炼出图形与人们物质生活和精神需求的联系，给予大众

视觉审美和心理层面的享受，达到视觉传播的效果。

    

 图 1-1                                              图 1-2                                             图 1-3

    

 图 1-4                                                                                图 1-5
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 图 1-6                                                                   图 1-7

图形创意是利用视觉器官，用图形无声地传递信息、观念、意

识、感受，启发思考、诱导思维等，是沿用远古的语言方式传递信

息、思想意识及审美。在某种意义上，图形创意更像是没有产生语言

和文字的远古时代的人们沟通情感和交流信息的原初模式，与其说是

新的思维创新，不如说是人类向先祖逆向思维学习的过程，努力还原

图形历史本貌、本用，再加以新的发展尝试，以期能够达成共识，传

播文化及意识形态。

图形创意更早多见于超现实主义的绘画作品中，每一幅超现实主

义绘画作品都是图形的创意艺术，很多抽象派、现代派画家的作品呈

现出了鲜明的图形特色，并且成为其个性标识。

本书所讲的图形创意一般是指狭义上的图形，即以主观设计为

载体，以传播信息为主要目的，有利于宣传某种概念或行为的视觉形

象。图形创意多用于现代广告美术、视觉传媒艺术设计中。

第二节　图形创意与创作方法探索1
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图形创意设计一般作为广告设计课程的前期训练单元。图形创意的过程是一

种运用视觉形象进行创造性思维的过程。它首先要注重说明性，通过精彩的创意

与受众完成无声意会式的沟通，产生传达意识的效应，从而体现、渗透、引导价

值共识。需要设计者立足主观而兼顾很多客观因素（如受众的心理和生活习惯、

社会背景、历史文化传统、能够唤起的共鸣和情感、便于记忆形象的图形等），

以期能够引导受众的价值取向，吸引受众的注意。

图形创意的视觉传播广泛与否完全受制于受众的认同程度，这点与美术绘画

中的图形有着本质的区别。绘画多为个体艺术行为，并且极端突出个性化、主观

化，可以忽略观者的认同程度。而图形创意设计作品必须迎合广大受众的喜好。

受众有客户、消费者和其他传播者等。因此，一个好的图形设计师就必须面对各

种因素，如国家、地区和民族的精神文化生活差异，不同年龄、性别的人的认同

需求差异，不同教育背景、专业理解能力的人的差异，不同民族政治生活的情感

差异，等等。设计师在这些差异中找到共识，取得平衡点，才能使图形创意作品

更好地为受众所理解和接受。

图形创意由显示出来的图形和隐含的寓意组成，表达的寓意

需要观者自行引申。设计者创意了一个谜面，谜底留给观者去演

绎。精神分析心理学家弗洛伊德在《释梦》一书中将梦的元素与

其解释之间的关系称为象征关系，图形创意也正是利用了图形元

素与其解释之间的象征意义进行操作的。而这些象征意义是立足

于人类共同的精神生活得以共识的集体意识和集体潜意识，设计师运用技巧

将其形象化，促使顿悟发生，以期达到与受众的无声胜有声的交流和意会。

图形创意在艺术特征上突出主题，省略不重要的细节和内容，运用最直接、

最简洁的手段和方法表达物象的特征并加以强调，是创意的第二立足点。例如，

将主题形象特征运用暗喻、隐喻、转喻、象征和置换等手段进行强调，对图形元

素进行自由联想、重复、变形、重组、再构。这使得图形元素有的简单明了，只

取局部，突出解构；有的复杂多样，特异变化，解构又重组，初看时觉得不符合

现实、常规，甚至诡异古怪，不着边际。这些表现多属于超现实主义手法。这也

图文
弗洛伊德
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增加了一些对于图形创意理解的难度。

一、图形创意大师

超现实主义画家萨尔瓦多·达利的作品如图 1-8—

图 1-11 所示，可以说充满了图形的创意。为从潜意识

心灵中产生意象，达利用一种自称为“偏执狂临界状

态”的方法，在自己身上诱发幻觉境界。达利发现这一

方法后，画风迅速成熟，可谓不癫狂不成活。达利在

1929—1937 年间所作的画使得他成为世界上最著名的超现实主义

艺术家。

他所描绘的梦境中，一种稀奇古怪、不合情理的方式将普通的

物像并列、扭曲或者变形。在这些谜语一般的意象中，最有名的是其

1931 年创作的名作《记忆的永恒》（图 1-8），作品中以平静得可怕

的风景衬托，停留着一只只柔软易曲、正在熔化的表，给观者留下了

巨大的想象空间。

图文
萨尔瓦多·
达利

 图 1-8
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 图 1-9

            图 1-10
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       图 1-11

达利的作品让人感叹，这也许就是超现实主义绘画的真正魅力所

在。而达利的这种将幻觉的意象和魔幻的现实主义进行对比的手法更

使得他的作品在众多的超现实主义作品中脱颖而出。这些作品都闪耀

着他天才的光芒，给世界带来了无尽的遐想，也给图形创意的方向确

立了最高的“灯塔”。

还有一位不得不提的伟大的天才艺术家是毕加索，

其作品如图 1-12—图 1-15 所示。毕加索开创了立体画

派。毕加索在 20 世纪 30 年代创作了一幅油画（图 1-12），

其内容是法西斯轰炸西班牙北部巴斯克重镇格尔尼卡，

残忍地杀害无辜群众。画中表现的人物和事物都是支离

破碎的，但是仍能看到残破的宝剑、受伤的手臂、一位失去孩子的母

亲。毕加索用写实和象征性手法，以单纯的黑白灰构成了整幅画面，

使人能感受到法西斯的残忍、人民的悲苦，营造了对该事件的控诉和

对战争的呐喊。

达利和毕加索的画作可以说在某种意义上启发了近代图形创意的

思维。

图文
毕加索
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 图 1-12

 图 1-13
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 图 1-14

 图 1-15
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二、图形创意训练

作为一位图形创意者，一方面需要博览群书，拓宽自己的知识

面；另一方面需要多观摩大师的作品，以提升审美能力，同时还要留

意观察生活，加强写生，敏锐地体会、挖掘生活的深度。要理解复杂

的图形创意，需要一定的知识指导和技能训练。因此，有些图形创意

对受众的针对性比较强，设计师在设计初期一定要提前考虑。

图形创意是创造性思维，需要有极强的想象力、联想力，需要经

过严格的训练和采取一定的方法。首先是对大量的主题做头脑风暴式

的联想训练，先练繁多，后习简约。正如反者道之动的原理，这是一

个基于反复练习才能螺旋式上升提高的过程。

图 1-16 和图 1-17 所示为经典、简约的佳作。作为标识图形的要

素越单纯，变化越小，数量越少，就越容易引起观者的注意并被记忆

和认知。但是，它们产生的过程就像一个大浪淘金的过程，也如雕刻

一件石雕作品一样，由旁支繁多慢慢剔除到少而精妙，是一个经过千

锤百炼剔除多余元素的过程。

       

                   图 1-16                                                      图 1-17

现代广告设计、视觉传媒设计越来越频繁地用到图形创意，而

优秀的广告作品都是以独特的图形语言表达设计主题，达到充分发

挥想象思维和创造力，将想象、意念形象化、视觉化的效果的。
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此处要求学生放开头脑中日常的禁锢，天马行空地进行想象和自

由联想，既要从大师的创作过程中汲取营养和得到启发，领悟创意的

精髓和方法，又要在生活中观察和积累原始素材，学习探索出一条属

于自己的图形创意之路（图 1-18—图 1-22）。

                                图 1-18

                                  图 1-19
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 图 1-20                                                                                 图 1-21

 图 1-22
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三、头脑风暴法

对任何创意，都要先进行一场彻头彻尾的头脑风暴，才能“邂逅”有创

意的元素。灵感永远只会“光顾”勇于探索和辛勤劳作的人。

头脑风暴法出自“头脑风暴”一词。头脑风暴最早是精神病理学上的用语，

特指精神病患者的精神错乱状态；现在专指进行无限制地自由联想

和讨论，其目的在于产生新的观念或者激发创新设想。头脑风暴法

又称智力激励法、自由思考法，是由美国创造学家 A.F 奥斯本于

1939 年首次提出的，1953 年正式发表的一种激发思维的方法。

此法经各国创造学研究者的实践和发展，已经被认定为发明创新的

必经之路。

头脑风暴法的基本程序是：确定议题目标，自由联想或想象，延迟评判，禁

止批评，追求数量，设想处理。

其中，联想是动词，是指一种思想活动，基本释义是由某人或者某种事物

而想起其他的人或者事物，由某一概念而想起其他相关的概念。而想象是一种

特殊的思维形式，是人们在脑海中对已被储存的表象进行加工、改造而形成新

形象的心理过程。想象能突破时间和空间的束缚，能对机体进行调节，还能预

见未来。

一般可以选取具象形象和抽象概念，进行两种不同思维意识的全面创意训

练。

头脑风暴法课堂案例如下：

（1）以具象形象“身体”为主题，用文字记录下自由联想和想象的过程，然

后逐个展示图形处理过程，要求图形处理过程不少于 80 个。图 1-23 和图 1-24

所示为示例。

图文

头脑风暴法
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 图 1-23

 图 1-24

（2）以抽象概念“智慧”为主题，用文字记录下自由联想和想象

的过程，然后逐个展示图形处理过程，要求图形处理过程不少于 60 个。

图 1-25—图 1-28 所示为示例。



17

第
一
章 

图
形
创
意
概
述

 图 1-25

 图 1-26
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 图 1-27

 图 1-28 
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课 后 作 业

题目：

（1）以具象形象“酒瓶”为主题，用文字记录下自由联想和想

象的过程，然后逐个展示出图形处理过程。要求图形处理过程不少

于 80 个。

（2）以抽象概念“时间”为主题，用文字记录下自由联想和想

象的过程，然后逐个展示出图形处理过程。要求图形处理过程不少

于 60 个。

要求：

（1）紧紧围绕主题进行创意设计，要体现或内在或外在的连贯性，

绘图技法不限，可以采用全素描手法，也可以运用平面化语言进行创作。

（2）使用各种炭笔、铅笔、签字笔等单色绘画工具进行创作，也可

以利用其他可进行单、多色绘制的工具，如油墨笔、彩笔、彩铅笔、马

克笔、毛笔等。

（3）作品尺寸为四开，每个作业的创作时间为 12 课时。






